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1.DZUAL AL GREPE

1.1. Podstawowe informacje o Grupie Kapitatlt owe] gmMSs
Grupa KapiMSal @Gwau p aj , Gz aijprau j @ MSp 9 z ypolgkiego kynkd e r a
wSswi adc avgrsipiecj al i zowany c hmarketihgu gensorycznago.rTeasku wy sokag poz.

na rynku polskim jak réwniez eks@mpagzjaevdrnaececnaeofgmndayv
nowoczesny m r ozwi gbamniabdm] gc, kikanastplednma dd o $ wi a d c z esegmenuie  w
medi 6w i nowoczesnGuawykechnpsbgj € techni ki umoz |l i wi aj
iwywi eranie wptywu na zachowanie Klienta.

kdnostkag dominujajcastw GMS pSepodide Ak qUMSBa S. A. i} ; asp
IMSSA.(wczes$niej w o kr es i ezenkies i2@E 1. jakd Int2roed Media Services S.A))
zostata wutworzona w wyniku przeksztatcemipadt Hpt erkrcetj
Internet Media Services Sp. zo . o . , dziat ajgca od 200 0Krajowym Rejestaize e ] e st
Sgdowym prnoywadpozez Sad Rejonowy dl a Mi a $MarazawiB,t ot e c
XllIWy dzi at Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego po
8mar c a 2007 r. Nadzwyczajne Zgromadzeni e Véprawdel ni k 6
przeksza aSpeéisihpiot we aRep.yA nr d99/2007). W dniwu 10 kwietnia
Rej onowy dl a Mi ast a St oWaercszznaewgi oe , WaXr Uslzla wwy dwz i at Gosp
Rejestru Sgdowego zarejestrowat Zzmi ane f or my praw
odpowi edzi al nosci g na spot ke akcyjna or az podwyzsze
500tys. PL N. Kapitat akcyjny Spdiudka 201v6e dbtkwg wsGIRBLO8 ALA 3 1
idzi el it 499899 akcjpo w3a3r.t oS ci nomi nal nej 0,02 ztotych kazda

Dane teleadresowe i rej essprasozdarjan e na dzi en

Siedziba ul .

Put awsHaWassBadva 0 2

Sagd Rejonowy dla m.st.Warszawy, X440 Wydz
Sgdowego

0000278240

669.997,98 PLN

525-22-01-663

016452416
Strona www www.ims.fm
Telefon +48 /22/ 870 67 76

+48 /22/ 870 67 33

Wszystkieykwatonmesa wys.
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Grupa UMS dostarcza wustugi, kat¢d a e ama @ lg c ynjan ocsedl umiwepjt sycn
rowri ewzr ost sprzedazy pr omowaneg@upyaslkoupgiyarjeant si e Davi |
gt 6wnych obszarach marketingu sensorycznego:

audiomarketingu -pr zygot owani e | emisja formatdéw muzycznyc!|
dzZwi ekowych ( ab ona maeklanowenaudib), o i ustug

Digital Signage - produkcj a i emi sj a przekazoéow reklamowyc
(abonamenty wi d e o, ust ugvi deekbamaewdystrybucja sprzetu i
aromamarketingu -dobor i dystrybucj a wkh apmavy nbopamentava,p a ¢ h o
dystrybucja sprzetu i olejkow zapachowych).

Powyzsze dziedziny stanowi g podstawowy trzon ma
dziataniem polegajacym na umiejetnym dobraniu odpowi

i zapachowych wc el u wywot ania oczekiwanych reakcji u kliento
Mi s jGalpy j es't pozostanie wiodgcym dostawca rozwi gz
iatrakcyjnos¢ mi g jws daym gorzeze dbd z2yr owani e kompl eksowych
mar keti ngowych, kt 6r ei nopdceingezngt akljientzaaraddzani a i mo
iprocesdéw sprzedazy nakierowanych na dziatania market
Wyt worzenie wtasciwej atmosfery miejsc sprzedazy pozw
zachowania klientow (wzbmidegecemzapnzedagygpwawiydt uze
klienta w sklepie, co wW konsekwencj.i wptywa na zw

zakupow) ,

budowani e wizerunku mar ki (odpowiednio dobrany zapg
przekazu pozwala na uzyskani e odpowi ednich skojarzen z marka,
wobec marki),

zwi ekszenie sprzedazy.

Spét ki zal ezne

W skt ad Grupy Kapitatowej wchodza oHeeysmiod k(ip @xzmad ejzencel
U4MS r &d sp. z o0.0. z siedzibg w Krakowi e;

IMSevents sp. z o0.0. z; siedzibg w Warszawie

Vi deotronic Media Solutions Sp. Z 0.0. zZz siedzibag w

Mood Factory Sp.zo0.0.z si edzi bg w Warszawi e

Wszystkieykwatonmesa wys.
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Wykres:St rukt ura Grupy Kapitatltowej g MS

ime

sensory media

Marketing
sensoryczny
Media in-store

(Audio + video|

100% udzialéw 73% udziatéw 100% udziatéw 86,4% udzialéw

)
Vs A

v

Innowacje Zintegrowana Ustugi abonamentowe

audio oraz

technologle komunikac|
360 stopn|

badawczo-rozwojowa Ambient marketing

aromamarketingu
na rynku lokalnym

Dziatalnosc

Wdniu4 sierpnia2016 r. UMS S. A. akhje¢tlt adkomt davl B 6P 420)0. w MO «
zsiedzi bag w TWarsanyra,wd 4 .sierpnia 2016 roku, Emitent posiada w swojej grupie
kapitalowe]j nowg jednostke zal ezna, koinsfod i da awjae gd ante y
nabycia udMoabdoéwawtory Sp. z 0. 0. pwnigie 4.6 yninigjsagqgo e z e n t
sprawozdania .

Poza wyzej opi sany2l6pakd skkadi &Gmupy Kapital owej qgMS
wtym w wyni ku poltgczeni a, przejecia l upbchsprpedacr gl
restrukturyzacji czy zaniechaniadzi at al no$ci

1.2. Pozycja rynkowa  Grupy IMS

Grupa IMSj est | iderem rynku marketingu sensorycznego
rozwijat akzwoj e ustugi W i nnych 6kokuaGrupa dho s tNar kzoanti &8 cs wdjle
12.417 lokalizacji abonamentowych na terenie Polski i poza granicami (lokalizacja = pojedyncze
urzgdzeni evi cheuaddi bub ar omabox, za ktore pobi etamagij es
abonamentowe oparte s g ww e k s z odtgatermimowe , kilkuletnie kontrakty. Przychody
abonament owe 6%twazgstkichi pgr z4y c h Grdpy w

.I|- Wszystkieykwatonmesa wys.
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Kvalgtach 2800 g 2026

12 417

10517

8745

7584

6051
5061

4132

3268

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Tabela: Wzrost liczbylokalizacia bonament owy c h

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

w  Gw latagch 2015KR@16 i t at owe j

12 miesi 12 miesi Uelkazmi ks wan
zakonczo zakonczon 2016/2015
31 grudnia 201 6 r. 31 grudnia 201 5. -
Liczbhaob st ugi wanychndoawkhal i z a
L 9944 8 558 1386 16%
(abonamenty audio i wideo)
Liczbaobst ugi wanych | okaliza
2473 1959 514 26%
(abonamenty aroma)
Lokalizacje abonamentowe | 12 417 10 517 1900 18%

GrupaUMS dziata w dwoéch

gt 6wni e dl a

Rynek ust ug abongchent ow

Wedt ug
ktérych profil
moze byc¢ wiecej niz jedna
zjednego zdwoéch urzgdzen do audi
jednego punktghamsdlugvwerpoo

danych GUS,
dziatalnos$ci

W S ame

grgnkutdetalicznegop brazind r y n k u
drugimprzypadku pr zychody sSQriusplye sgga wbk § £ drandgmgw i br anzy

odpowi ada
| okal ilzearcijaa haabnodnl aonwean t mavae
omar ket
mo z e my

str akuengr ygphychsbbhgzawspahcig

me d i j akwtykmanat

rekl amov

owy m

j Pol sce i st nhargpvechk i | k a s

profil owi obec

nawet kil ku
czynienia z

ngu i

mi e ¢ do
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abonament owymi) . Oz njaactz ar ytnok,u zwe PRoooltsecnec ( i patrzac sze
kt rag jest celem strategicznym Grupy) jest ogromny.

Zrodt a przewagi Grupyr Kl WMISe ntckywinge j pr zede wszystkim
podej $ciu do marketingu sensorycawamgiou ww mkazdygm Bproa
sektor 6w wiawedbdi,o,ar oma) wewnetrznych, silnych kompet
mar ketingowych, sprzedazowych, a {(Gafazpeo stieacdhan iwd zansynceh zi
do realizacji tych .pdszzdcazeg&langymulj gzcaedasri € bezposSredni
przez wiele latw oparci u o najlepszych fachowcdéw dajag firmie
ktor ej trudno je6tu@daiSsiwajwi édgori ¢t ych ob-skenpetengye DI a
dziatu muawMEZSegad dzi § naj wyzszymi w Pol sce, czego d
opomoc od wielu innych podmiotdéw z rynku muzycznego \
muzyki (kompilacje, tworzenie playlist itp.).

Uni kal ng cewhhandymtygektor ze, wGrupa M8 jeshofdtowanieur uj e

najl epszych, i nnowacyjnych rozwigzah mar ket i Ggmwych
j est zupet ne odciagzeni e klienta od i mpl ementacj i, Z
procesdémwaki erowanych na dziatania marketingowe w mie
cel 6w do osiggniecia |lub =zadan do wypetlpmzedegu akci ni e
mar keti ngowej . Nie dotyczy to oczywiednnieerozwojo prsfilil t acj i
muzycznych prezentowanych w skl epach klienta l ub Wy

spotow promocyjnych.

Grupa Y MS rozwinet a w naj szerszym zakr-e svidep- w F
i aromamarketingu w mi ej scach sprme Ganypy Eppipratlcawa] dzi si aj
miejscachw Po |l s c e. Naszymi klient ami s a:
- Galerie i Centra Handlowe takie j a k : Gal er i 2t ook o TAmiaas d/i, a , Gal eri a
Centrum Handl owe Atrium Redut a, Cent r unm Hadlolwd ozwe At
rozrywkowe Bl ue City, Manufaktura &t6dz, Silesia Ci
wKrakowi e, Gal eri a Krakowska, Ar kady Wroct awski e, E
wSzczecinie, Galeria Battycka kva GWan®koct &wil er i &a lDeo
wCzestochowi e, Galeria tédzka, Galeria Solna w UUnow
Grunwal dz ki we Wroct awi u, Pl ejada Byt om, Star ylkeBr owar
Centers Polska, Posnania;
- Sied handlowe , takie jak: Carrefour Pol ska, Tesco (Pols
supermar ket ow Mil a, Eko Hol ding S. A., E.Leclerc Pol sk

-Eirmy odzi ez o w,eakie jakoQCG,WwrPi (ldomse, Cropp, Mohito, Sinsay), Simple, Gino Rossi,

Top Secret, Kazar Footwear, Bytom, Vistula Group, 4F, Solar Company, Medicine, Quiosque;
-Kontrahenci z wielwiednyestbuanzj i Sfinks Pol ska,
Millennium, Jysk, Home & You, Hebe, Super -Pharm Poland, Castorama Polska, G o Sport, Intersport.

Rynek reklamy w Polsce

Grupa UMS wustugi rekl amowe $SWeidalducgz yu Snrae donbh somayrczhe s
agencji mediowej Starcom, r y nek rekl amy w Pol sagitwwr t2d830dbild PloNk u S i
iznajduje sie w umizarkawasmark ytmdmd w rekl amie byt b a
gt 6wni e ze wzgledu na niskag dynami ke PKB oraz wpr o
ifinansow, co wW konsekwencij.i bl okowat o budzety rekl al
st at Si e kdouczzyemizas dl a cat ej branzy rieklwnmdavtehki mgalkl
wzrosty o 3,9% w stosunku do wzrostow wczRZBmzaedg Glzryice
wysokie wzrosty odnlinach,vintetnecie,tetewizji g racku i autdoor .

l - Wszystkieykwatonmesa wys.
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Rynek Megaitdw ei,n na kt Grupa mMS gept eynkierp teudnym do jednoznacznej

kategoryzaciji, dl atego nietatwo go oszacowac. Z cat a
przesunieé¢ budzetdéw z medi 6w z asi @auychwtargetowadych, preedki 6w  wy
wszystkim do medi 6w wyspecjalizowanych o wysokiej efe

Konkurencja

Otoczenie konkurencyjn e, w kit 6r y mrumaplMs, zd¢fieiowan e jest przede wszystkim
przezfirmy of er uy salcegi  w z bGrupygabsearze. Ndad ezy jednak podkresli¢
konkuruj gcygdgé#MSzni e oferuje kompletnego pakietu wustug
mediowych. Grupa j e st zatem wyjagtkowym graczem zaroéwno z u
kompetencje jak iuzy skanyudziat w rynku .jako catosci

Do kluczowych GunkkMS® emdléoavzy zaliczy¢c¢:

f MOOD MEDIA - miedzynarodowa firma wyspecjalizowan
dostarczaj gwaPolscedwsnti ege arazoDigial Signage w innych krajach .
Naj wi ekszy Swi awowar lgetaicngu sensorycznym, notu
wyni ki finansowe i poteznie zadltuzony. Spotka n

1 CLEAR CHANNEL-mi edzynarodowa firma wyspecjalizowana
dziatajagca w Gal emawicdz tHjaa dbbaway akéer ekdonnk uGremE g j n g
IMS. Oddzi at pol ski, toland S 1zeoar, Oamnelwu Pe Zznaczag
finansowe.

T M4B-pol ska firma zajmujagca sie systemami Digital

1 MAGIC GROUP POLSKA SPZ 0O.0. AROMA CORB - pol ska firma zaj mu
aromamarketingiem , niewielki gracz rynkowy.

7 ADMOTION-pol ska firma zajmujagca sie instalacjami i

1T SCREEN NETWORKdost awca ustug marketingowychDigitalopar c
Signage umieszczone w Media Markt i Saturn, kasy PKP Intercity, salony prasowe Empik,
Inmedio, Hubiz, na lotniskach: Relay, Discover i Virgin, Open Finance, Home Broker
icentrach medycznych FALCK. Firma posi adaach 6 wni e
komunikacyjnych.

1T MOVE MEDIA-f i rma posi adaijDipitanS momigteorwy si eci ach mar k
Unter marche, Piotr i Pawet oraz w klubach fitne:

f U4nne mat e podmioty o przychoidasheguggaodowoaeh!| dki

1.3. Strategi arozwoju Grupy

Strategia rozwoju GrupyIMSopi era si e na realizacji wzrostu wartos
a) Wzrost organiczny ;

b) Rozwijanie i wprowadzenie na rynek nowych produkt oéw

c) Akwi zycje innych podmiot ow

Wszystkieykwatonmesa wys.
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a) Wzrost organiczny

Wzrost liczby lokalizacji abonamentowych audio, wi deo i aroma obst Ggiuwagnych

Ust ugi abonament owe @rflepssawasnteal gr zzerai eni ane i udo
sprostac¢ zmieniajagcym sie potrzebom i oczeki wa@upd om r )
bazuje na ust ugawyc ha,bokntaghreyndah cel em jest zbudowani e j
sprzedazy poprzez wykorzystanie zmyst 6w. Modyfi kac|]
sprzedazy ustug. El ement ami Zzmi eni aj gcymi si e j est
handlowej czy tez dywersyfikacja ustug w celu | efaenego d

Zarzgdu Emitenta jest przyspieszenie tempa pozyskiwa
ma powi ekszani e zespot ow sprzedazowych o r unikacyjgez e r o k 0
pokazujagce skutecznos¢ r oz wiragwzpaen idqwatksoosiaz asmyicahd crrong
Grupa d g z go doprowadzenia d o z w angakagl 22018 roku liczby po zyskiwanych lokalizacii

ook. 2500 - 3.000 rocznie Ui czba | okal i zatcnjiichw p¢ieggmcznik sétrae do s b a
0 1.471 lokalizacji, przy c¢czym $rednioroczny wzrost l'iczby Il ok
okresie 1.130, nat omi ast Srednioroczny wz32).st il osci l okal i z
Wy kr es: Wzrost | i aczezGyr uqNESsldkalizaciivalBonaynentowyph audiomarketingowych
i wideomarketingowychwci ggu ostatnich 5 | at
10000 A~ 9944
9000 1
8558
8000 1
7238
7000 1
6328
6000
5027
5000 4
4296
4000 A
3000 1
2000 A
1000 - ) 1 .
i . ‘ ; . ‘ ~
2011 2012 2013 2014 2015 2016
Wykres: Wzrost |i czy u{Msokalracji ab@aamentdwycharanawci ggu o0st atn
5 lat
2500 1 2473
5000 4 1959
1507
1500 A
1256
1024
1000 A
765
500 4
0 += T . T ‘ r -
2011 2012 2013 2014 2015 2016

Wszystkieykwatonmesa wys.
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Pozyskanie nowych segmentow rynku
Grupaci agl e poszukuynplkdwomwhyghu dIl aroku@li7cdalszuck lataich. W
dzi at aGrupald/8r ozwi j a¢ bedzie dotychczasowy Kkierunek r 0z

ustugamzybrsensorycznej u swoich Klientdw. Rozwoj pol ¢
ukl i entodédw pozyskanych w poprzednich | atach, to ciaggl
rozwoj u. Nal gadkrjeesd n ak, ze ostatywpoeghpfgae dmaatpaorsz Gk
mozliwosci rozwoju ustug w nowych kanatach dystrybu
rozwoju. Jest, troodwinjkoorwa st¢a k20, wwr bkar  0186st uga audi o
Signage buduj e wt asizyiywgot ehmpafaego wodbi or cBadanias t ug

neuromarketingowe przeprowadzone przez IMS w j edne|j z sieci bankowych,

inwestowania w ten rynek. Rok 2016, podobnie jak rok 2015, t o r oz woé jt akelkanale $tacji
benzynowych. Pr zepr owadzone testy wskazujg ten kierunek | a
Badani a przeprowadzone przez wt ascici @loitwiseéredzajsat ap
rozwoju przyGreatp@r ppaedMS w 2016 roku amtzypmuwene®sa i b
pozyskiwania kIl i entbéow nzi nbor atnezgyo ,F MGG j est kKl uczkikwy m gr
bardzo kluczowych si eci nasaythiad s |anigeZagjaeica tto koldjny édrdgac h
wymagajagcy, ale tez majagcy ol bQrzuypnai UYpMSt epnl ca nautj er ypnoewki ez
na tym rynku, gt 6wni e poprzez do Kierunkiiroewojd w 26817 mkuito mi e d :
zarowno Eur op,zachodna ¢akiommsac héd Europy, ktdry szczegélni e
S iwea z n Kienunki em rozwoju.

Grupa planuje silnie wspomaga ¢swoim zaangazowaniem wszel kie dzi at

wspomagaj agce budowe otoczeni a sensorycznego mar Ki
Sensorycznym. W $Swi eci e, w ktoérym istnienie i zoawmd kamaoék
iemocjonalng wieziag z kIlientami bardzo wazne |jest Wi
mar ki . U tutaj wtasnie wkracza branding sensoryczny.

Wprowadzanie nowych urzgdzen technologicznych

Dzi at al no$ ér obzandoajwocwego wowgk he siire gadzen i systemow p.
Emi tenta spo6tka zalezna UYMS r &d sp. Z 0.0., ktora pr
urzgdzen do marketingu sensmimwyoczanedo Gwywkdrez yKsatpyi w aant yo w
do nadawania muzyki i wys$Swietlania kontentu Digital Signage)

aplikacjami multimedialnymi. W 2016 roku UMS r &d wprowadzutagdpenpa:
tj. Interaktywna Strefa Zabaw i Wypoczynku oraz Fotobudka (SefiePhotoBox ).

Interaktywna  Strefa Zabaw i Wypoczynku zjestto kompl eksowy produkt, } acze
dla dzieci z miejscem wypoczynku dla rodzicow.

W Interaktywnej Strefie Zabaw wykorzyst y wane zagpowno el ementy nowoczesn
w specjalnie zaprojektowanych dla dziec i urzgdzeni ach wr az z pakietam

wzroznicowanym wieku ( 3+ |/ 6 +) oraz tradycyjne el ¢
naj mtodszych.

Oprogramowanie tworz one jest specj al ni e z mysla o rozrywce | roz
centrum handlowego . Dzi eki t e mu powstge miesjtsze,nigdzi e kazde dzi
wi ele radosci korzystania z nowoczesnej technol ogi i

obserwujgc poci echy proporogagyctszkzavyczayws stefie t 2 dowalmelur zgdzen
multimedialnych .

Interaktywn a Strefa Zabaw i Wypoczynku produk owanajest z bezpi ecznych i przyjaz
a wszystkie zabawki posiadaja specjalistyczne atesty,

l - Wszystkieykwatonmesa wys.
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i jakosci

Unteraktywnosé¢ stref mogag tworzy¢é rdédznorodne el ementy
-stoty i standy interaktywne

-interaktywne podtogi i $Sciany

-rozwigzania kinect

Zdjecie 1. Przykt adoSvafyZabdyidgpoaynklmwigaeriakt ywnej

Fotobudka (SelfiePhotoBox ) - Fot obudka UMS | est urzgdzeniem pozwa

cyfrowych zdjeé z wykorzystaniem dedykowanego, Zzmi en
profesjonalny sprzet cyfrowy, duzy monitor, iemeterakty
Fotobudkrmetdkb ddby budowani a fotograficznych atrakcj.i dl
rowni ez do organizacji wydarzenh o eventowym charakter

Podstawowymif u n k ¢c j o n anhi RotoBudki s g :

-Wykonywanie zdjegf z wyborem tt a

-Wybobéa (6 opcji dostepnych w menu; + opcja dodawania k.
-Przesytanie zdje¢ na portal emad;pot ecznosci owe, serwer
-Przesytanie zdjec¢ n a iDmgitakSigragen(dpgagdodatkomwa) e no s ni ki

-Wi el ojezyc.zne menu

Unny mi pr z yskttad daacmii izmami eni aj gcych iznayekrtagk t wiwmnyet ed ovg ws |

S g: Lokalizator, rabatomat , caty system TCadvert, S
t aduj ace, vi deowal | wykorzystujacy technadntemldywre Ki ne
infopunkty zr ecepcje. Zasady funkcjonowania ww. wurzagdzen s.
UMS znajdujagcej sie na stronie internetowej Spot ki

Celem Grupy w zakresie strategii badawczo -rozwojowej jest:

A rozwijanie i st niaudiogwigeonmarketingewyad mé w

.I|- Wszystkieykwatonmesa wys.
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Dostarczane przez IMS r&d sp. z o.o da IMS SA . urzgdzenia audio i wi de
optymali zowane pod katem niezawodnosSci, optymali za
naj nows ze|j technol ogidi i rnoi zawii ag zdaois. t e(pi ngygethy npao srt yerpk u
wy musza adaptacj e i stniejagcych rozwigzahn do nowy
testowaniem rozwijanych urzagdzen.

Strategia w zakresie serwerodow wykorzystywanych prz

Lokalizato r zaktada prowadzenie prac majagcych na celu
rozbudowe o0 nowe akcesoria (czytniKki kart magnetyc:
Aplikaciesgflodat kowo i ntegrowane z zewnhetrznymi systemam
A opracowanie i wdrozenie nowych systeméw do oferty E

- urzagdzen odtwarzajagcych playliste muzyczng z mozl
ingerencja w playliste,

- systemow mul ti medi al nyKnekcie, o pieladotykawhj interaktywno S ci ,
rozwigzaniach tabletowych i aplikacjach mobilnych
systemow i rozwiagzan zwigzanych z rozwojem techno

- nowych urzgdzeh/ systemébw wspierajagce ustugi ar oma

A optymalizacj a zarzgdzani a i satuntioemjag cyycnziny s ynsotnei nhaomii,r
podnoszenie jakosci serwisu opartego na tysséeamawzagd

zarzgdzani a rel acj ami Z KI'ient ami Z Ssystemami (A

wdziatach informatycznych

Rozszerzenieob st u gi rynkéw zagranicznych

Jednym z cel 6w Gsupy jestzedobycie pozygji tdara w Europie w zakresie marketingu
sensorycznego. Opr 6 c z PBmpgasdkii,at a aktual St ewaaj ithNiem@a 8eth gar i i,
We g i ®amunii, Austrii, Chorwa cji, Hiszpanii i Szwajcarii. Grupa pl anuj e intensyfi ka
Zzagranicg majagcych na celu obstuge coraz wiekszej I
rozwoju opieraja sie w duzym stopniu na eksGupnsij i

pozyskanych w Pol sce. Dzi eki dt ugol etni ej wspébétpracy po
poza grani cami kraju zakt adaj g, iz ustugi audi o, Dig
wspot preacyp 6zt kamiDod&kowep YGrupa r ozwi j a wspodyprragxlgutzorem u
Emitenta na terenie Czechi St owacj i , spb6t kg Staotroe wwe dwitaa sSh.yRm Li. mi eknti
sprzedaz ar omamar kdeotSiwi gaubareezhibwarza a@dz e n i ol ejkéw zapac
od IMS S.A.Przez ostatni ch kilka lat Grupa z b u d cawedatje z frmamiz br anzy ser wi sowe|j n
wspomni anych wyzej kraj 6w, dzi eki temu moze dostar c:
rowni ez w zakrPosiaedtoer wiik.szg obecnos¢ Grupy na rynk
specjalni e w tym <celu dedykowani handl owcy i menéedzero

w2016roku. Grupa zamierza poszerzyc¢ zasi eg3dztiyastianciya | podkza
abonamentowych na koniec 2018 roku (na 31.12.201 6 r ok u Grupa p494 lokalzaci a 1.
zagranicznych).

b) Rozwi jani e i wprowadzenie na rynek nowych produkt

Grupa st ale pracuje nad nowymi produkt ami, ktore sa 1
of erty dla obstugkwarynwectbwpronzaeaz wnmimpzl i wi aj goelys hardow a
rynku .

W 2016 r. IMS SA.wprowadzilt a ustuge pol egaj aca na mozl i w
ut wor 6w muzyczgsntyccrhe w aidni o U MS. Spot ka wykorzystuje do
stuchaczy, j aki udat o sie zbuldogvad&b qpmamen tloawyac hr oazuwdiij

l - Wszystkieykwatonmesa wys.
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ustuggwand!|l owych. Of erta skierowana | est do duzych
krajowych j ak i zagrani cznyc Emitenta alieczy mhostophiowy rwerdstv . Zat
przychodéw i zyskoéwtaltnegairodzaju dzi

Aktualnie Grupa IMS pracujet akr&d pr oj ekt ezmo@F U mlkao s z a fP@jekgtenaj g c a j
rozwijany jest przez Laboratorium Projektow Unnowacy]j

JLabPiij) i bazuje na mo b i lzn eajt ajagpd @ jk a mjai zmwszaydezz ree |
zwy korzystaniem serwera muzycznego stuzagcego do emis
wdanym obiekcie nalezgcym do partnera handl owego. z
stworzona przez LabPi aplikacja mo bilna - ma umozl i wi ac¢ klientom partner
okreslong optata, sterowanie znajdujagcym sie w | oka
odtworzenie w lokalu partnera handlowego wybranego przez klienta utworu z zamieszczonej na

serwerze muzyczny m playlisty.

W | atach wc zpr$znyikeljasdzeymtGhduzp vt @MS zwi gzanych z rozwij
wprowadzaniem nowymbzpyddukt dga ar omamead ROAG roku qai , kto
szer okaz esktadtea z a prtee M& BAIcay organizacia event 6w i dziatan p
realizowana gt 6 wnirezg@opprzejetg w 2014 roku UMS events sp.

c) Akwizycje

Strategia rozwoju Grupy, Kkt 6r e celem jest konsolidacja rynku
sensorycznego w Europi podmalbt @ddva kalaywiozvy c jh CeglemlGrupy zagr
jest poszukiwanie jedynie rentownych podmiotdéw o duzy
pozwol i na wzrositMSwartosci Grupy

W dniu 04.08.2016 r. UdMS S. A. 864%)eviMmod Faxtory $podomy p ak
zsiedzibg w Warszawi e. Pr pe jzg kriéabzacjMstratehii rézevajut Emitenta, t o
zaktadaj gcej wzr ost Mopdokactarye 3 p .ak wi Dy wj.e.t o spdbét ka prow
2013r oku dziatal nowd§ &b am&merstrananakaliigw naikrajowych rynkach
l okal nych, gdzie grupa klient 6w sklepy, sdlomymryzierskiessalongt 6 wn i

fitness, puby, restauracije oraz ni ewi el kirestauracli ok al n
wodr 6zni eniu od Emi tent a, ktory W SWOj ej dotychcza
zduzy mi mar kami |, si eci ami FMCG, gal eri-ramisupendthotweg ini

Mood Fact or y nhatrakcyjneejszym dla Emitenta, abonamentowym obsza r ze dzi at al nos
dzi en prMoajFectoiy posiada ta ponad 300 lokalizacji abonamentowych audio i aroma. Po
nabyciu tej sped kiie Emiwiejnat dzi at ad mmtoySach cazbaosn aartesntt wogn
kanale sprzedazy EMAGzgalaientandloiwe, siesi ihipec + i supermarket 6 W oraz na
rynkach |l okal nych (gt owsalong fryzecskiee dajomy dfitness, puly| regtayracje

oraz niewielkie, |l okalne séettaumwavc | is)a,] ogmdawi, e skp empwjwe
przejeci u, Zarzgd Emitenta spoayskiwdnia ekalizexji aponamentoonysht u t e m
or az dodat kowego wzrostu efektywnosScidziwki ymbssg mer
synergiom oraz doswiadczeniom rynkowym oES8zictzeengtéat o we
i nformacije dot ywdzg cad 6 w a kMopoul Factory z 0 s5t aihigjszegopi s an
sprawozdania.

Wszystkieykwatonmesa wys.
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1.4. Wyniki finansowe i sytuacja maj gt RGwupy Kapitat owe]j

1.4.1. Wyniki finansowe

Tabela: Wybrane informacje finansowe za lata 2016-2015

12 miesi 12 miesi . .
Zmiana Zmiana

wart osc procentowa

(w tys. PLN) zakonczo zakonczol
31 grudnia 201 6 r. 31 grudnia 201 5.

Przychody netto ze sprzedazy 43 226 42 001 1225 3%
Koszty dziatalnos$ci operacyjne 35761 33369 2392 7%
Wyni k na sprzedazy 7676 8 757 (1081) (12%)
EBIT 7492 8831 (1339) (15%)
EBITDA(Wy ni k na dzi atalnos$ci oper 10 857 11 988 (1131) (9%)
Wynik brutto 7114 8574 (1 460) (17%)
Wynik netto  przypisany akcjonariuszom jednostki

domi nuj acej 5722 6 888 (1 166) (17%)

Wykres: Wynikifnansowe w ostatnichGrgpyIMat ach dziat alnos$ci

45000 Razem sprzedaz netto
43226
42001
40000 4 B Razem koszty dziatalnosci
27013 operacyjnej
35761
35000
33369
31314
30127
30000
26939 26 287
25046

25000
20000
15000
10000 A

5000

0
2012 2013 2014 2015 2016

Wszystkieykwatonmesa wys.
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11988
12 000 1
10857 W EBITDA
10000 - 9791 mEBIT
8831
zysk netto przypisany akcjonariuszom jednostki
8000 - dominujacej
7492
6888
6000 + 5722
4000 4
2000 4
0 - T T T T
2012 2013 2014 2015 2016
Wy kr es: Struktura przychoddéw netto ze spr zed20%by
(wtys. PLN)
o o fwid 13973
onamenty audio i widec 14 829
Ciaial 7839
N En
_ 8 557
oA R /17
. 4352
O O | = 137 2015
m 2016
(LN SREDB i 3685
viasna - [ 3 527
Even 3148
> I - 07>
tel2adl Ol !
at F 713
o 2000 4000 6 000 8 000 10000 12000 14000 16 000
Przychody netto ze sprzed a z y osiggnékry warR@&tys. PLN, t

wstosunku do rokd%w Zaoduwegtalgoy owzrost przychodow

wed

Z e

wstosunku do analogicznego okresu roku 2015 zwacstt gpi t
018%orazwspr zedazy Digital Signage, zar o6wno r e kulrazng dwiedie o
Digital Signage (ser we rwzrost o $080cRDIO20165 w rekiamiei audiorbyy)t bar dz o

.- Wszystkieykwatonmesa wys. PLN,
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niespokojny gtéwnie ze wzgledu na nisloavydynn proidlag kB WB

handl u i finansow, co w konsekwenciji bl ok oM aetl ce bbudaznez
wstrzymywato w 4gg g9 kwartale inwestycje marketi |
osiggnietym poziomie sprckhaadloazy ustug rekl amowy
W kl uczowych, strategicznych z punktu wi dzeni
abonamentowych wi doczny jest statlty, systematyczny wzrost opr
W okresie ostatnich pieciu | at dziatalnos$ci Grup

abonamweiaudié i wideo z 9.333 tys. PLN w 2011 roku do 14.829 tys. PLN w 2015 roku Zz wzrost
0 59%.

zakonczony

Abonamenty audio i wideo

31.12.2011r. 31.12.2012r. 31.12.2013r. 31.12.2014r. 31.12.2015r.  31.12.2016r.

Abonamenty audio 7 800 8890 10116 10 544 10 997 11682
Abonamenty wideo 1533 2183 2 464 2754 2976 3147
Abonamenty audio 9333 11 073 12 580 13 298 13973 14829

Jeszcze wyzszy wzrost zauwazalny jest w segmenci e
uzyskatfhodyategoywegmentuw wy s o k &.852 tiys. PLN, podczas gdy w2016r oku byt a to
war t 5.EEtys. PLN (wzrost o 193 %).

zakonczony

Przychody z tytut
abonament 6w ar ome

31.12.2011r. 31.12.2012r. 31.12.2013r. 31.12.2014r. 31.12.2015r. 31.12.2016 .
Abonamenty aroma 1752 2449 3240 3864 4 352 5137
W kategori.i sprzedaz towar 6w i materiatdéw znajd
aromab o x 6aV,e | kadomwa, wzmachniaczy, gt o8 ni kawgc h milienzigCoupye v

IMSpref eruj g czasami wiekszy jednorazowy zakup zamiast
abonamentowym. Wraz ze sk&lupy, wwvzcoosbtapskathodéwo typu

Grupa IMS posiada zdywer syfi kowany pWr2016 eoku Grupd nier cdbonk. onat a
sprzedazy na rzecz jakiegokol wiek odbiorcy, kt orej W ¢
0g6tu wartosci sprzedazy Grupy. Mocno zdy we20%6ywdki k o wa r
Grupa nie zawi e rjaimkolwiekr dostavag z j kt awvayrnmi o § ¢ 6 epaz&kurpoc zy t aby
10% ogo6tu zakupdédw dokonywanych przez Grupe.

w ramach instal owanych sy 0lémdkvu  grad jewiyé lny xd iw
przeprowadzona przez IMS r&d sp. zo.o. dotyczytlta i nnowacyj negoewGaleri e mu L
Kazimierz w Krakowie. Wy j gt kowy m r ozwi gzaniem zainstalowanym w G
sie na suficie ekran interaktywny, bedacy HKulbgecbBd e | e
osiaggniecia zami e mwzrakdie rpaltizagjie lots a mt 6 wy kspacjalyiesptzggotgwan y

do tej instal acj i ys6ykameelR i WynkaoSrwziyesttluajcgzcy podczer wi eni
rozwigzaniu udato sie osiggna¢ zamierzony efekt, pol
osobapoj awi a sie paadacbbhdanem nim interakcja niezaleznie
ekranem jest jasno czy <ciemno. Ze wzgledu na wymiar)

l - Wszystkieykwatonmesa wys.
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iprawie 6 met r 6w szerokos$ci, duzym wyzwani emzwWwiydoarmstiwonpl
pozwal ajgcych na integracje kamer i oprogramowahia wy

Zdjecie 2ekfHasdtwl anf ar aktwQaley Kaaimera sufi ci e

W 2016 roku IMS S.A.do Centrum Handlowego Blue City w Warszawie dostarczy taimponuj acy

nosni k rekl amowy, zapewni ajaggeycjrei epraanoevi tt gwain i e z yotf eslr
rozrywkowe|j Centr um. Ekran LED jest jednym z naj wyz:
WYy nos.i az 13,5 m, a szerokos¢ ponhand €3 4@, mkaov. t NoBZmi
umi eszczony na boku windy w central nej czesci Centr
Centrum zyskato nowy i i nnowacyjny sposoOb umozl i w
informacyjnych oraz reklamowych. Dla Centrum Blue City dost arczamy rozwigzahnia Ww
Signage juz od ponad 10 | at, inne wdrozenia to dzi e
interaktywne.

Z d j edrstalacja systemu Digital Signage w Blue Cit

Wszystkieykwatonmesa wys.
































































































































































































